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پیش‌بینی میزان پذیرش بازار آتی توسط برنج کاران: مطالعه موردی شهرستان ساری 


کیمیا سام دلیری- سید علی حسینی یکانی "*- سید مجتبی مجاوریان؟ 
تاریخ دریافت: ۱۳۹۶/۱۰/۱۷ 


تاریخ پذیرش: ۱۳۹۸/۰۳/۱۹ 


چکیده 


نوسانات شدید قیمتی به عنوان یکی از مهمترین مشکلات موجود در بازار سنتی محصولات کشاورزی در ایران, پیامدهای منفی فراوانی را 
به دنبال خود دارد. بازار آتی محصولات کشاورزی, به عنوان راه‌حلی موّثر در جهت کنترل نوسانات قیمتی در این بازارها مطرح می‌گردد. بدین‌جهت با 
توجه به لزوم چنین بازار منسجم و سازمان‌یافته‌ای» در اين مطالعه یکی از مهمترین دلایل اثرگذار برای راهاندازی بازار آتی یعنی تعیین میزان استقبال 
برنج‌کاران از این بازارهاء برای محصول برنج مرغوب در شهرستان ساری مورد بررسی قرار گرفته است. به این منظورء با استفاده از روش برنامه‌ریزی 
اثباتی (۳۱۷1۳) و شبیه‌سازی عملکرد بازار سنتی و آتی, درجه استقبال برنج کاران برآورد شده است. نتایج مطالعه نشان داد که ۴۴ درصد از کل برنج- 
کاران. محصول تولیدی خود را با استفاده از قراردادهای آتی به فروش می‌رسانند. علاوه بر اين راه‌اندازی بازار آتی موجب افزایش میزان تولید. مصرف و 
همچنین سود حاصل از تولید برنج مرغوب خواهد گردید. له ضروری است که در خصوص راه‌اندازی بازارهای آتی و واگذاری فرایند کار به بورس 
کالای کشاورزی فرهنگ‌سازی شود و کلاس‌های ترویجی جهت آشنایی با منافع حاصل از ورود به این بازارها برنامه‌ریزی گردد. 


واژه‌های کلیدی: بازارهای آتی» برنج ریسک قیمت. شبیه‌سازی» مشارکت 


مقدمه 

بخش کشاورزی نقش حیاتی در تآمین غذای مورد نیاز جامعه 
دارد (۵). باوجود چنین جایگاه بسیار مهم و اساسی در ساختار کل 
ساختاری با شرایط غیررقابتی و ناکارا برای مبادله محصولات 
کشاورزی مواجه می‌باشد (۱۵) که منجر به ایجاد نوسان شدید قیمتی 
می‌توان از جمله مهمترین نوع رسک در این بخش معرفی کرد (۶). 
لذا با توجه به ماهیت این بازاره کشاورزان در محیط و شرایطی مجبور 
به گزینش تصمیم در مورد تخصیص منابع و تولید محصولات هستند 
که به قيمت‌ها و عملکرد محصولات بی‌اطمینان‌اند (۲). ابزارهای 
متعدد مدیریتی برای تولیدکنندگان کشاورزی در مواجهه با این 
خطرات در دسترس می‌باشد (۷). این ابزارها به دو دسته پوشش 


۱- دانشجوی دکتری اقتصاد کشاورزی, دانشکده کشاورزی» دانشگاه شیراز 

۲ و ۲- دانشیاران گروه اقتصاد کشاورزی» دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی 
ساری 
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(#- نویسنده مسئول: 


ریسک توسط مدیر و یا اشتراک‌گذاری ریسک تقسیم می‌شوند (۲). 
کشت اشتراکی» استفاده از قیمت تضمینی» پیش‌فروش محصول بیمه 
ریسک محسوب می‌شوند. در همین راستا سازمان کارگزاران بورس 
کالای کشاورزی ایران نیز در ۲٩‏ شهریور ماه ۱۳۸۳ تاسیس گردید. از 
انجایی که از مهمترین چالش‌های بخش کشاورزی ریسک قیمت 
است» مهمترین کارکرد بورس کالای کشاورزی از بین بردن این 
بورس با بکارگیری ابزارمشتقه‌ای همچون قرارداد آتی اقدام به کاهش 
بازارهای آتی" با انتقال بخشی از ریسک قیمت به دلالان و واسطه 
گران» شاید مهمترین ابزار در دسترس تولیدکنندگان محصولات 
کشاورزی باشد (۱۲). راهاندازی و توسعه بازارهای آتی علاوه بر 
مدیریت ریسک منجر به اصلاح ساختار بازار محصولات کشاورزی» 
سیالیت در بازار و رشد این بخش می‌شود (۷). با این‌وجود, به این 
نکته باید توجه داشت که طراحی و به‌کارگیری قراردادهای آتی امری 
زمان‌بر و پرهزینه بوده و نباید بههيچ‌وجه در این زمینه عجولانه عمل 


5- ۲۱۷۵۲۵ 2۵5 


۶ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 


کرد (۱۴) لذابرای توفیق در راماندازی چنین قراردادهایی باید به 
خصوصیاتی از قبیل انتخاب کالای مناسب و سازگار برای مبادله 
(۱۲)» تعیین بهینه مشخصات قراردادهای آتی محصولات کشاورزی 
(۱۴) و نحوه تصمیم‌گیری و ترجیحات فعالان بازار توجه کافی داشت 
(۲۴). اما با وجود طراحی دقیق قراردادهای آتی, این سوال مطرح می 
شود که در صورت راه‌اندازی بازارهای آتی و برقراری امکان داد و ستد 
قراردادهای آتیء آیا کشاورزان به عنوان اولین گروه از فعالان بازار آتی 
محصولات کشاورزی از اين قراردادها که ذاتا با هدف پوشش ریسک 
قیمت تولند کنندگارن,طراحی هنت امتقیال مي‌کنین: با خی لا عدم 
توجه به میزان استقبال از بازارهای آتی می‌تواند این قراردادها را با 
شکست مواجه کند. 

با توجه به اهمیت بازارهای آتی به عنوان ابزار مدیریت نوسانات 
قیمت. مطالعاتی در داخل و خارج از کشور در خصوص موضوع 
صورت گرفته است. سخی و همکاران (۲۸) در مطالعه‌ای با استفاده از 
مدل لاجیت چندگانه به بررسی عوامل موثر بر مشارکت کشاورزان در 
بازارهای آتی و اختیار معامله محصول پسته در شهرستان گنبد 
کاووس پرداختند. داده‌های مورد استفاده از طریق تکمیل ۲۰۰ 
پرسشنامه جمع‌آوری گردید. نتایج مطالعه نشان داد که ۲۵ درصد از 
کشاورزان تمایلی برای مشارکت در دو بازار آتی و اختیار معامله ندارند. 
تمایل به مشارکت کشاورزان در بازارهای آتی ۱٩‏ درصد و در بازار 
اختیار معامله ۲۱/۵ درصد است و تمایل کشاورزان به مشارکت در هر 
دو بازار مذکور نیز ۲۴/۵ درصد بوده است. همچنین متغیرهای نحوه 
مالکیت مرزعه» درآمد غیر مرزعه‌ای و تجربه کار کشاورزی اثر منفی و 
معنی‌دار و متغیرهای سطح تحصیلات» سطح زیر کشت پنبه. شاخص 
تمایل به استفاده از فن آوری‌های نوء شاخص درک ریسک بازار پنبه 
و شاخص ریسکگریزی اثر مثبت و معنی‌داری بر احتمال مشارکت در 
بازار های مذکور دارند. 

در مطالعه‌ای دیگر قدیری و نعمتی (۱۰) با استفاده از داده‌های 
مقطعی ٩۰‏ نفر از گوجه‌کاران شهرستان مشهد با به‌کاربردن الکوی 
رگرسیون خطی در سال زراعی ۱۳۸۸-۸۹ عوامل موثر بر درجه 
مشارکت کشاورزان در بازار آتی گوجه‌فرنگی» مورد بررسی قرار داده 
اند. نتایج حاکی از آن است که متغیرهای سطح زیر کشت نحوه 
فروش محصول و ضریب تغییر قیمت محصول در بازار نقدی دارای 
تأثیر منفی بر درجه مشارکت کشاورزان در بازار آتی می‌باشد. 

عزت آبادی و نجفی (۱) نیز احتمال مشارکت کشاورزان و تجار 
در بازارهای آتی و اختیارمعامله محصولات کشاورزی در ایران برای 
محصول پسته را با استفاده از آنالیز واریانس و مدل لاجیت مورد 
مطالعه قرار داده‌اند. نتایج این بررسی نشان داده است که بیش از ٩۳‏ 
درصد از کشاورزان پسته کار و تجار پسته قادر به درک بازارهای آتی و 
اختیار معامله هستند. به‌طوریکه از کل کشاورزان مورد مطالعه, 
۷ درصد و و ۵2۹/۴۱ درصد به ترتیب حاضر به مشارکت در 


بازارهای آتی و اختیار معامله‌اند. 

از سبله مطالتات ار هر ای وهی وان س لت 
موفکنگ و وینک (۲۱) در زمینه بررسی عوامل موثر بر انتخاب 
قرارداد آتی سلف محصول ذرت کشاورزان در استان گائوتننگ در 
اقا خرن اشازه کزفر ماه او تایه که را فده از کر 
پروبیت انجام پذیرفته است» نشان می‌دهد که عواملی از قییل سن 
کشاور سطح تحصیلات» عضویت کشاورز در انجمن غلات» نسبت 
درآمد خارج ار مزرعه بدست آمده و بیمه محصول اثر منفی و سطح 
زیر کشت غلات و نوع مالکیت مزارع کشاورزی اثر مثبت بر انتخاب 
قرارداد سلف برای فروش محصول ذرت از جانب کشاورزان دارد. 

همچنین فرانکن و همکاران )٩(‏ در مطالعه خود قرارادهای تولید 
محصولات ذرت و سویا و استراتژی‌های بازاریابی نقد. سلف. آتی و 
اختیار معامله در نیوزلند را با استفاده از رگرسیون توبیت مورد بررسی 
قرار داده‌اند. نتایج این مطالعه وجود رابطه مستقیم بین اتکای بیشتر به 
فروش نقدی و استفاده کمتر از قرادادهای آتی با سن و رابطه عکس 
با نسبت بدهی به دارایی کشاورزان دارد. 

با توجه به مطالعه حسینی یکانی و زیبایی (۱۳)» محصول برنج از 
لحاظ جذب تولیدکنندگان به سوی بازارهای آتی با هدف و انگیزه 
پوشش ریسک» کالای مناسب برای ورود به بازار آتی تشخیص داده 
شده است. اقتصاد استان مازندران بر پایه کشاورزی و با محوربست 
کشت برنج رونق دارد. این محصول سهم بسزایی در درآمد کشاورزان 
منطقه دارد (۴). استان مازندارن با ۳۸/۵۵ درصد سطح زیر کشت برنج 
کشور و ۴۶/۳ درصد تولید کل برنج هم از نظر سطح و هم از نظر 
عملکرد در هکتار مقام اول در کشور را دارد و به عنوان مهم‌ترین 
قطب تولید برنج در کشور محسوب می‌گردد (۲۹). لازم به ذکر است 
از میان شهرستان‌های استان مازندران» شهرستان ساری در سال 
۴ رتبه سوم را در تولید برنج داشته است. در این شهرستان 
محصولات متنوعی کشت می‌شود که برنج با سیهمی در حدود ۲۶ 
درصد. بیشترین سطح زیر کشت را بين محصولات مورد کشت به 
خود اختصاص داده است (۲۰). بنابراین با نظر به مناسب بودن 
محصول برنج برای ورود به بازار آتی» باید به اين نکته توجه داست 
که در صورت طراحی بهینه قراردادهای آتی بدون توجه به تمامی 
ابعاد برای راه‌اندازی بازار آتی» این بازار عملکرد موفقی نخواهد داشت. 
لذه با توجه به مطالب فوق مهمترین هدف مطالعه حاضر بررسی 
میزان استقبال برنج‌کاران شهرستان ساری از بازار آتی می‌باشد. 


مواد و روش‌ها 

در این مطالمه یکن از مهمتریی دلایل اثرفشتار بترای راهاندازق 
قرارداد آتی موفق این محصول یعنی تعیین میزان مشارکت برنج‌کاران 
از بازارهای آتی مورد توجه قرار گرفته است. به این منظور از مدل 


پیش‌بینی میزان پذیرش بازار آتی توسط برنج‌کاران: مطالعه موردی شهرستان ساری ۱۷ 


برنامه‌ریزی‌ریاضی اثباتی" (۳۷۲۳) در قالب شبیه‌سازی بازار سنتی و 
آتی در چارچوب نره‌افزار 0۸۷16 استفاده می‌شود. لازم به ذکر است؛ 
کلیه داده‌های مورد نیاز, از آمار ارائه شده توسط وزارت جهاد 
کشاورزی و مرکز آمار ایران در طول سال‌های ۱۳۷۹ الی ۱۳۹۴ 
استخراج گردیده است. 

در طراحی مدل, فرض شده که تولیدکنندگان محضول منتخب: 
در هر سال (0) با توجه به توابع ساده درآمد کل (112) و هزینه کل 
(10) زیر اقدام به حداکثرسازی سود خود می‌نمایند .)۱٩(‏ 
)۱ 2 ,70 ,00 2 18 

در روابط فوق ,۲ و :4 به ترتیب مقادیر قیمت و تولید محصول را 


در هر سال نشان داده و ۰7۵ 7 و » پارامترهای تابع هزینه محدب 


پارامتر » مسلما مقداری مثبت و پارامتر ۰1 در صورت بهبود 
تکنولوژی در طول زمان مقداری منفی خواهد داشت. با توجه به این 
توبع درآمد و هزینه و با فرض اینکه تولیدکنندگان محصول منتخب, 
در تولید محصول خود با ربسک تولید مواجه نیستند (در حقيقت فرض 
شده که کشاورزان می‌توانند با استفاده از ابزارهایی نظیر بیمه 
محصولات کشاورزی يا با بهره‌گیری از قراردادهای اختیار معامله در 
بورس‌های آب و هوا - در شرایط وجود یک بازار آتی توسعه‌یافته- 
ریسک تولید خود را کاملا پوشش دهند) و لذا مقدار 4 انتظاری آن‌ها 
همواره با مقدار تحقق یافته:پرایر ایست انم هنک آنان رش وان 
در قالب رابطه (۲) نشان داد. 
)۲ 7-7 - ول - ,5),(6 - (,5 ر۷ 

راطه فوق نشان می‌دهد که هدف تولیدکنندگان محصول 
منتخب حداکترسازی سود انتظاری تولید (612) در نظر گرفته می 
شود که میزان آن» تابعی از مقدار محصول تولیدی و قیمت‌های 
انتظاری محصولات تولید شده (() می‌باشد. 

بدیهی است حتی در صورتی که قیمت‌های انتظاری 
تولیدکنندگان» تقریب مناسبی از قیمت‌های تحقق‌بافته بازار 
درنظرگرفته شوند. حداکثر سازی تابع هدف فوق نمی‌تواند به تنهایی 
مقادیر بهینه تولید را محاسبه نمایده چرا که تولیدکنندگان محصول 
منتخب. در حداکثرسازی این تابع هدف با محدودیت‌های مختلف و 
گوناگونی مواجه‌اند. 

از آنجا که در یک بررسی کلان, به لحاظ محدودیت‌های آماری و 
متفاوت بودن مقیاس تولید کشاورزان, امکان درنظرگرفتن جامع این 
محدودیت‌ها وجود ندارد و از طرف دیگر تفاوت در دیدگاه‌ها و 
رفتارهای آنان» منجر به متفاوت شدن فرآیند تصمیم‌سازی 
تولید کنندگان انفرادی با یکدیگر می‌گردد لازم است به یک تابع 


مهم هه همم متاتو۵ظ -1 


هدف کالیبره دست پیدا کنیم که بتواند این کمبودها را پوشش دهد. 
مرحله اول در کالیبره کردن» تبیین یک مدل باتابع هدف 
حداکثرسازی سود تولیدکنندگان همراه با محدودیت‌های 
کالیبراسیون می‌باشد که به صورت رابطه (۳) تعریف می‌شود: 
۳ ۸-۶ - ,7- ,9( ,ما - (,عظ ۷۸۵2 
۰ 
[2 6+( کر :91 
در رابطه فوق» 4 مقدار تولید واقمی کشاورزان در سال :» 
۶ مقدار عددی مثبت بسیار کوچک و 4 هزینه فرصت از دست 

رفته تولید محصول به میزان یک واحد بیش از مقدار 4 می‌باشد. 
براساس رابطه (۳)» حداکثر سود انتظاری تولیدکنندگان در سطحی از 
تولید محصول اتفاق می‌افتد ( 0 ) که در عمل در آن سطح تولید 
وان 

ی کایی موب ات نک اس هلف لس انش موف اس که 
بتواند مکانیسم بهینه‌یابی واقعی تولیدکنندگان را به گونه‌ای توضیح 
دهد که در صورت حداکثرسازی آن, مقدار تولید بهینه بدست آمده 
(,4)» برابر با مقدار واقعی تولید آنان (/4) باشد. بهترین راه برای 
رسیدن به این هدف. بهره‌گیری از برنامه‌ریزی ریاضی اثباتی می‌باشد. 
در مرحله دوم کالیبراسیون» بر مبنای مطالعات هویت (۱۶ الف» هویت 
(۱۷ ب)» پریس و هویت (۲۳) و هکلی و بریتز (۱۱) برای محاسبه 
ضرایب تابع هزینه غیرخطی, از یک تابع هزینه متغیر درجه دوم به 
صورت رابطه (۴) استفاده شده است که به تابع هزینه کل مورد اشاره 
در رابطه (۱)» اضافه می‌گردد. 
(۳ 07 + ,0 < ,۲۷ 

این تابع هزینه متغیر درحقیقت» هزینه‌های ضمنی ناشی از 
محدودیت‌های موجود در شرایط واقعی تولید. مازاد بر کل هزینه 
آشکار تولید کشاورزان را نشان می‌دهد. در صورت تخمین صحیح 
پارامترهای 4 و » در این تابع و اضافه‌نمودن آن به کل هزینه‌های 
آشکار تولیدکنندگان» تابع هدف (۵) تابع هدف کالیبره آی خواهد بود 
که حداکنرسازی آن. مقادیر واقعی تولید کشاورزان را ارائه خواهد 
نمود. با استفاده از این تابع هدف واقعی می‌توان» اثر اعمال سیاست 
هایی مختلف و از جمله راه‌اندازی بازارهای آتی محصولات کشاورزی 
را بررسی نمود. 
(۵) 05 ,واه - ۷-05۵7 و ,هب5 00 ۷/۵2 

اما پارامترهای 4 و 6 باید به گونه‌ای تخمین زده شوند که رابطه 
(۶) برقرار باشد. 


۶ ۸ 
9 و - بو جر [ 9۷4 
#/ 


جمتاعصظ ۷۵ا0عزهن 0211072060 -2 


۸ نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 


در حقیقت هزینه نهایی تابع هزینه متفیری که به منظور کالیبره 
کردن تابع هدف به آن افزوده می‌شود باید برابر با مجموع هزینه‌های 
آشکار و ضمنی افزودن یک واحد اضافی به تولید در سطح 4 باشد. 

از طرفی» حداکثر مقدار تابع هدف (۵) در سطحی از تولید 
محصول اتفاق می‌افتد که رابطه (۷) و (۸) برقرار باشد. 


ِ 0-< ,4-60 - ,60 -(,م)۳ < ِِ 
,09 
)۸ م(ه+ع)+0-(م)ظ 


درصد تغییرات تولید و عرضه این محصول به درصد تغییرات بیان 


کرد: 
8 ب۵,(اظ9 - ( يب دعاتسی 24 و 
(عاط ,هه بظ ۵ (صعاتة 


(۱۰ 2 ((6+0)+ 20 _ ,1 ال _ 1 
(,م)ت 0۹ (ماتظ ,»2 رظ 
بنابراین» مشخص می‌شود که با داشتن مقادیر قيمت‌های انتظاری 
و کشش عرضه محصول منتخب در سطح تولید واقعی تولیدکنندگان 
این محصول و همچنین پارامتر » در تابع هزینه کل» می‌توان براساس 
رابطه (۱۱)» مقدار پارامتر ت را تعیین نمود. با داشتن مقدار این پارامتر, 
مقدار پارامتر 4 نیز از رابطه (۸) قابل تعیین خواهد بود. 


۳ سور 


 ,‏ ث 
به منظور تخمین مقدار کشش عرضه محصول مورد مطالعه در 
این پژوهش تابع عرضه زیر مورد استفاده قرار گرفته است. 
۱۳ بو + ۳ ,رت ۳ 
پس از طی مراحل فوق در برآورد پارامترهای رابطه (4۵ می‌توان 
در مرحله سوم» مدل پایه برنامه‌ریزی‌ریاضی آثباتی مورد نیاز در این 
مطالعه را به صورت مدل (۱۴) تعریف نمود. 
(۱5 و - ۸-0 و 60۳-59 ۸/۵۲ 


۹ 
وت 5۳ < ,با 
س حِ 0- ,۹ 
1-000 - 10 ,2,۵ -(,5)2 
)4۷۲ -( ,)۷۵۲ 


برونزا در نظرگرفته‌شده که ارتباطی با قيمت‌های انتظاری 


کشاورزی در ایران» تابعی از قیمت‌های تعیین‌شده توسط عمده‌فروشان 
اندازی بازار آتی محصولات کشاورزی و ورود مستقیم و بی‌واسطه 
محصول از دست تولید کنندگان به اين بازاره قیمت‌های مصرف کننده» 
برحسب میزان توانایی و قابلیت بازار آتی در جذب محصولات از بازار 
تواند خالی از لطف نباشد. همچنین, در این مدل فرض شده که 
بازرگانی خارجی صرفا با هدف تعدیل بازار داخلی انجام می‌گردد و لذا 
خالص صادرات محصول منتخب ()» به عنوان تابعی از مازاد 
عرضه بازارداخلی در نظرگرفته می‌شود. پس از راه اندازی بازار آتی 
محصولات کشاورزی و ورود محصول مورد مطالعه به این بازا 
مسلما سود انتظاری تولید کنندگان به صورت رابطه (۱۵) تحت تأثیر 
قرار خواهد گرفت. 


(۱۵) ,۵( - بر گاظ + ۷-0500 - و - ,ل,ماظ -( )1 


در رابطه فوق» ,2۵ بخشی از کل محصول می‌باشد که وارد بازار آتی 
می‌گردد و ,نیز قیمت قراردادهای آتی محصول منتخب است که 
در سال 1-1 تعیین شده و در سال / داد و ستد می‌شود. قیمت‌های 
حسب مقدار ثابت پارامتر » که برابر با مجموع هزینه‌های روزانه 
انتقال محصول از زمان 1-] به زمان ] یعنی هزینه‌های انبارداری» 
بهره و بازده بی‌در دسر کالا 9 براساس سطح قیمت‌های نقدی از 
رابطه زیر تعبین می‌گردد. 
365 
9 ۲,۴ < یرل 


لازم به ذکر است. هزینه انبارداری بورس بر مبنای نرخ‌های 
اعلام‌شده توسط دفتر مدیریت استاندارد 9 انبار بورس کتسیالاعن 
کشاورزی» ۲/۵ ربال به ازای هر کیلوگرم در یک شبانه‌روز باید در 
نظر گرفته شود. نرخ بهره نیز معادل نرخ سود سپرده‌های 
ی کات راهان ام کر رو ایا اه 
درصد لحاظ گردید. همچنین در ارتباط با میزان بازده بی‌دردسر 
کالاء با توجه به وضعیت تقریباً یکنواخت قيمت‌ها و حجم 
مبادلات محصول برنج در بورس کالای کشاورزی ایران و بازار سنتی 
و همچنین نظر به اینکه محصول برنج از جمله محصولاتی است 
که دارای تولید و عرضه انبوه بوده است بنابراین در طول دوره 
قراردادهای آتیء احتمال وقوع کمبود این محصول بسیار پایین 
می‌باشد. لذا می‌توان مقدار این بازدهی را برابر با صفر در نظر گرفت. 

باتوجه به رابطه (۱۵) و با توجه به اینکه مهمترین هدف از 
تاسیس بازارهای آتی» کاهش ریسک بازار کشاورزان می‌باشد. میزان 
جنپ ولا کنندگان محصول مصعت به ینار رآ می‌ وان جنا عل 
مدل (۱۷) پیش‌بینی نمود. 


پیش‌بینی میزان پذیرش بازار آتی توسط برنج‌کاران: مطالعه موردی شهرستان ساری ۱٩‏ 


۱۷ 
۵ ن0 204 ۵ - رکه هه جح )۷ رز 
4 


00 < 0.5607 - ,49 - 1۱۷-05007 و - هن 


5 1 ۳ 4 0 9۳ 2 9 
تن 9 1 


۵( - رانا + م05 - ار - ول - رهاظ )تا 


در مدل فوق, اولین محدودیت باعث می‌شود ورود محصول به 
باراد اتب ویر ند کاهشن ریسکه قییت وید کتفکان فا منطحی 
انجام گردد که مقدار تابع هدف کالیبره تولیدکنندگان» نسبت به مدل 
پایه کاهش نیابد. در حقیقت فرض شده که به محض راه‌اندازی بازار 
آتی» تصمیم‌سازی تولیدکنندگان در ارتباط با میزان تولید تحت تأثیر 
قرار نمی‌گیرد و صرفا بخشی از محصول آنها به جای عرضه در بازار 

اما مسلما سود تولیدکنندگان نیز در نتیجه مشارکت آن‌ها در بازار 
آتی تغییر خواهد نمود. لذا همان گونه که ملاحظه می‌شود» آخرین 
معادله در مدل فوق.» مقدار سود کل تولیدکنندگان را از فروش 
محصول در هر دو بازار آتی و سنتی محاسبه می‌نماید. 

علاوه بر این» همان گونه که قبلا اشاره گردید. مصرف کنندگان 
نیز سطح مصرف خود را بر مبنای میانگین وزنی قيمت‌ها در بازار آتی 


مدل (۱۷) به همین دلیل انجام گرفته‌است. اما از آنجا که انتظار می 
رود فرآیند تصمیم‌گیری تولیدکنندگان نیز پس از ورود به بازار آتی و 
داد و ستد در این بازاره تحت تاثیر قرار گیرده لازم است تابع هدف 
کالیبره شده آنان به نحو زیر تغییر داده شود. با در نظر گرفتن رابطه 
(۱۸) به عنوان تابع هدف مسلما مقدار تولید برنج‌کاران مورد مطالعه 
با مقادیر قبل از راه‌اندازی بازار آتی متفاوت خواهد بود. 

() ...۸-0۵5۵ و ,و( ,ماطع ,60۳ برع۷ 


۹ 


۳ 2 با ی 9 ِ 9 ۰ 


به منظور سنجش میزان استقبال از بازارهای آتی ننایج حاصل از 
شبیه‌سازی بازار سنتی و آتی ارائه شده است. جدول ۱. مقادیر محاسبه 
شده پارامترهای مورد نیاز برای حل مدل پایه برنامه‌ریزی ریاضی 
اثباتی (۱۴) را برای برنج مرغوب نشان می‌دهد. 

در جدول زیر ۰70 7و » پارامترهای تخمین زده شده تابع 


هزینه محدب (۱) را برای محصول منتخب نشان می‌دهند. همچنین 
و » مقادیر محاسبه شده برای پارامترهایی تابع هزینه متغیر درجه 


دوم (۴) می‌باشند که در برنامه‌ریزی‌ریاضی اثباتی باید به تابع هزینه 
کل اضافه گردد (۰)۵ ,۵ و ۵ نیز تخمین پارامترهای تابع مصرف 


جدول ۱- پارامترهای مورد نیاز جهت حل مدل پایه 
۵ 0۵516 عط 5۵۱۲6 0 ۵6060 کناع۳2۳۵۳۵۵۵ -1 12016 


70 11 ی ۵ 
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مأخذ: یافته‌های تحقیق 


کعصت‌صن دهع عمک بعمتتام 


مورد نیاز در مدل (۱۴) را ارائه می‌نمایند. به کمک مقادیر ارائه 
شده در جدول ۱ می‌توان» مدل (۱۳) را که مدل پایه برنامه‌ریزی 
ریاضی اثباتی جهت شبیه‌سازی شرایط بازار سنتی حل نمود. جدول ۲ 
نتایج حاصل از حل اين مدل را نشان می‌دهد. 

هتانکیته کل در عقول ۲ تس اس هل سل کالسه(0۴ 
برای محصول برنج مقادیر متوسط واقعی تولید» مصرف» خالص 
صادرات و سود کل تولیدکنندگان این محصول را درشهرستان ساری 
نشان می‌دهند. به عبارت بهتر» این مدل شرایط قبل از راه اندازی بازار 
آتی را شبیه‌سازی نموده است. 

از آنجا که مهمترین هدف راه اندازی بازار آتی» پوشش ریسک 
قیمت تولیدکنندگان می‌باشد. می‌توان با حداقل سازی واریانس سود 


تولیدکنندگان مشروط به کوچکتر نشدن مقدار تابع هدف مدل پایه از 
مقدار حداکثر شده قبلی» شرایط پس از راه اندازی بازار آتی را نیز 
شبیه‌سازی نمود. طبق توضیحات ارائه شده در قسمت روش تحقیق. 
حل مدل (۱۷) این امکان را برای ما فراهم خواهد آورد. اما باید توجه 
داشت که در حل این مدل» فرض بر این بوده که به محض راه 
اندازی بازار آتی» تصمیم‌سازی تولیدکنندگان در ارتباط با میزان تولید 
تحت تأثیر قرار نگرفته و صرفا بخشی از محصول آنها به جای عرضه 
در بازار سنتی, با هدف کاهش ربسک قیمت در بازار آتی عرضه می 
گردد. از آنجا که این فرض در شرایط عملی فرض صحیحی نبوده و 
انتظار می‌رود. فرآیند تصمیم‌گیری تولیدکنندگان نیز پس از ورود به 
بازار آتی و داد و ستد در اين بازار تحت تاثیر قرار گیرده لازم است که 


۰. نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۱. بهار ۱۳۹۸ 


رابطه (۱۸) را به عنوان تابع هدف در مدل فوق الذکر مورد توجه قرار 
داد. همچنین لازم به ذکر است که کل هزینه‌های انتقال روزانه 
محصول برنج که برای شبیه‌سازی قيمت‌های آتی لازم است برابر 


۳ محاسبه و در شبیه‌سازی لحاظ گردید. جدول ۲ نتایج حاصل 
از شبیه‌سازی شرایط بعد از راه‌اندازی بازار آتتی را در چارچوب مدل 
برنامه‌ریزی‌ریاضی اثباتی در بردارد. 


جدول ۲- نتایج حاصل از شبیه‌سازی شرایط بازار سنتی 


(مدل پایه برنامه‌ریزی ریاضی اثباتی) 
10۵2) 001 ممتا نی مط) 0 المع 1۳6 -2 12۳016 
(عصتص عم( ام‌تامصه‌طه]1۷ هام۳0 ۵۶ ۱۷۲۵۵۵ »1ع2ظ) 
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مأخذ: یافته‌های تحقیة 


کعصت صی دهع عمک بعممتام 


جدول ۳- نتایج حاصل از شبیه‌سازی شرایط پس از راه‌اندازی بازار آتی 
م )۵ عط) ۵۶ طم‌صنها عط) تمه صمت)اهانصهنء عمط ۵۶ کالناعع »3-1 12016 
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مأخذ: یافته‌های تحقیق 


کعصت‌صن مه عمک بعمتتا0 


هاگره دز خیول ی اش هراس تنم سل 
این شبیه‌سازی انتظار می‌رود که پس از راه‌اندازی بازار آتی 
محصولات کشاورزی» ۴۴ درصد از کل برنج‌کاران» محصول تولیدی 
خود را با استفاده از قراردادهای آتی به فروش برسانند. علاوه بر این 
مقایسه این جدول با جدول ۳ نشان می‌دهد که راه‌اندازی بازار آتی 
موجب افزایش میزان تولید. مصرف و همچنین سود حاصل از تولید 
محصول برنج مرغوب خواهد گردید. میزان رشد تولید حدود ۱/۹ 
درصد بوده است. این نتیجه حاکی از آن است که بازار آتی توانسته 
است با کاهش ریسک قیمت در جذب برنج‌کاران به این بازار موثر 
باشد و به‌عنوان ابزار مطمئن‌تر مدیریت ریسک احساس شود. بنابراین 
با کمک به رفع نوسانات قیمتی» علاوه بر اینکه برنج‌کاران محصول 
خود را به جای عرضه در بازار سنتی» در بازار آتی عرضه می‌کنند 
میزان تولید خود را نیز افزایش می‌دهند. 

مقدار مصرف با ۸/۸ درصد. رشدی بیشتر نسبت به میزان تولید 
داشته است. فرض بر این است قیمت مصرف کننده در بازار آتی» 
برحسب میزان توانایی در جذب محصول از بازار سنتی تحت تأثیر 
سطح قیمت های تعادلی این بازار قرار خواهد گرفت. بنابراین افزایش 


مصرف‌کننده در اين بازار نسبت به بازار سنتی مناسب و متعادل می 
باشد و مصرف کنندگان علاقه‌مند به مصرف از طریق این بازار می 
گردند. 

میزان خالص صادرات رشد افزایشی معادل ۵/۶ درصد داشته 
برنج و زمینه‌ساز تجاری‌سازی بیشتر شود. اما در ارتباط با رشد کمتر 
میزان خالص صادرات نسبت به مقدار رشد مصرف باید توجه داشت 
که فرض بر این است که بازرگانی خارجی صرفا باهدف تعدیل بازار 
داخلی انحام گرفته و بنابراین خالص صادرات تابعی از مازاد عرضه 
بازار داخلی می‌باشد. با توجه به سهم بالای این محصول در سبد 
غذایی ایرانیان و همچنین رشد بیشتر مقدار مصرف نسبت به تولید 
آن» رشد کمتر میزان خالص صادرات کاملا قابل انتظار است. 
نتیجه‌گیری و پيشنهادها 

در مطالعه حاضر» میزان استقبال برنج کاران برای راه‌اندازی یک 
بازار آتی موفق برای محصول برنج مورد توجه قرارگرفته است. در 
اولین مرحله شرایط قبل از راهاندازی بازار آتی یعنی شرایط بازار سنتی 


پیش‌بینی میزان پذیرش بازار آتی توسط برنج کاران: مطالعه موردی شهرستان ساری ۲۱ 


خالص صادرات و سود کل تولیدکنندگان این محصول در شهرستان 
ساری برآورد گردید. پس از آن با هدف کاهش ریسک قیمت» شرایط 
بعد از راه‌اندازی بازار آتی شبیه‌سازی گردید. نتایج نشان داد که در 
حدود نیمی از تولیدکنندگان محصول برنج از مشارکت‌کنندگان بازار 
آتی به‌شمار خواهند آمد و محصول خود را به جای عرضه در بازار 
سنتی» در بازار آتی عرضه می‌کنند. همچنین راه‌اندازی بازار آتی 
مشارکت کنندگان می‌شود. لذا پیشنهاد می‌گردد» سازمان بورس کالا 
شرایط قراردادها را تضمین کند و همچنین در توافقنامه‌های قراردادی 
شرایطی را فراهم آورد که علاوه بر تولیدکنندگان» برای خریداران نیز 


آتی و واگذاری فرایند کار به بورس کالای کشاورزی فرهنگ‌سازی 
اعتماد و مفیدتر می‌باشد. بدین جهت آگاهی‌رسانی از این طربق می 
تواند ابزار موّثری باشد. همچنین کلاس‌های ترویجحی جهت آاشنایی 
با منافع حاصل از ورود به این بازارها برنامه‌ریزی گردد. با توجه به 
اقتصادی مناسب برای تولید کنندگان بزرگ برنج می‌تواند ایحاد انگیزه 
می‌گردد که سرمایه‌گذاری خصوصی و دولتی برای ایجاد بازار آتی در 
بزرگترین مناطق تولیدکننده برنج صورت گیرد و در صورت موفقیست 
در سایر مناطق تولید کننده برنج نیز راه‌اندازی شود. 


ایجاد انگیزه کند. ضروری است که در خصوص راه‌اندازی بازارهای 
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تصمنه۲هز۱0 ,5.۱۷۲ - تمه ۷ تصتم‌ععم۲ ,رک - تناو سوک ,16 
07-01-18 :16061۷60 
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0 ع۷انامممومی-صمه از فصصماماميم لقتتمنانه عصتمه ور صعی مد همه تلم آهتهآنه‌تيد خصم6 ۱۸۵۵00۵ 
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عصتا ممصصه مرا هه مصترم توعنز وید تفتبملنهم‌تنوه ممتهم‌نالع۲ 1۵۲ وزضم) ]وه ما ۵۶ م0 قه 106760وه6۵ مه وامعاعقصظ متنقن] 
و 1 بقام0۵۵ طمناو نا عصتااعو ص ۱۵۵۵و م6 ۵۲0 1 ر10۲6]0۲۵ .وم مضه عمتصصنوومع-عصت وا فامحجمی متنقن] 
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0 0۴ ۷۷۵۷ 16 24 رقامتلمن اوه ۵۶ مامجطوم مسب ما ۶ ممتاه‌لهعمه اقصتاون مط عصتصتعهاعل 
0۰ ۱۵۲16 01 0۲۵]61686065 2240 م۳2۵۱ 

تماله اند رهظ عامانههه مسانط ,عماجم متتطابا 0 لدع موزمعزم فطا مانموع1۳ :06مط)۱۷6 290 واهز۱۷2)6 
مفستنط املع( ما و1 رتاو فتطا ۵۶ عوممبتان م1۳ ,قلصم موقطا وفنا م4 یتمه 10۲ ووععع2 0۶ 1201 مه منل عصلمصمصصصومع 
1۰ 1 و1۵۲ 1۲۱6 رها عمصه)20000 )2۸۲16۵ 

عط ۵۶ حمتاحاصدته مطا مد میا ور رظ۸ظ) ام0م]۱۷ عصتصمصهع م۲ آهم‌تاممصمطاه]۷ وتازووم مطا رلغمع فنطا ع7متطمه 10 
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2 7« 220 21160160 0ظ و1 ممتامنلمنم ۵۶ اصتامصصح مطا مصتع‌نموع1 وممنالمنم معط ۵۶ ممتفزمعل فطا 0عطمصا12 و1 )مق 
۶ حصنح مطا طزه بااتههه تقصمتاتلجه0 مط ما صقط تعطه؟ راماتههه فیط مط ما 0ععع1م 0۵ ۷1۱۱ )مت تتقط) ۵۶ )22 
5 16 هه فصمتاتصمی عصتاهعهمه لهتتاع2 عطا صا. ماملت۷۵ ظ وعم0 ممل)ام‌حصناووه فنط ممصله بلقت عمتيم فطع عصه‌ن0ع۲ 
امه معسانط مطا عمتمامه عاله 2160100 ۵ موله ۷/۵۵۱0 ۵۲06۵95 0۵019108-2 قعمنالمتم ط) عقطا 0مام۵ه)رم 
۷۰ 1 1 مصتل0۵ 200 

۴ 2۷70۵26 621 16 )۱02 0760و )عنم تمصمتان0ه0 عطا که حمتاح‌انصته ۵ کالناعی: م۲ :صمتععکزظ 20 م)اناجع1 
5 2748 24074.390 ,1.1663*10*5 اواج مه واهتاهعموع؟ ماتموونه اعه مه مصمتام‌صتعصم رصمتاعنلم0۲ عطا 
۵۰۰ ممناانص 3.7928*10*5 ]امجاه و۷7۵ فاعل‌ميم عفعطا ۵۶ متععنلمتم عطا و غتلمیم ماما عطا فصد عهما 

۲ 200 108)حصنافصمت) رطمتامن 0۲0۵ فطا ۵۶ مقجه2۷ ۲621 معط رامانمصه عبط ۵۶ ممتاه‌ایصته ۵ فالناوع؟ مط وم ۳860 
فص ۶ه منم ناما عطا لمح بلهبتامعموع: ععم 1.1729*10*5 م2 26199.05 ,1:4349*10*5 ]نوماه فلقناوع فاتممه 
مت عمتهصعصصی عاله تقطا 0عامعمه وا ز منط] ,ولفت ممئاانص **3.7958*10 ]تماق ود مامتتل‌متج ففعطا ۵ فتععنال0ا0 
.کم نان منود آع0مم علعط) ۵11و ۵0۱۲10 وتمحطریع! م۲۱ اه ۵۶ 4476 رفن0۲00 هتنانمتتوه 10۶ اماتقظ 

۲ 0۵1 0۴ ]027 2 ۵۵۷ مجح ممتامنتلم0عن ۵۶ 1۵۷۵1 مها 0 21]60000 )0 مه فصمتوتعع0 رهم0100 8۲610۲۵[ 
لو معتنج مطا عصمنن0ع۲ ۵ تج مط) )1 )ماتهصه تمممتانلهه مطا ۵۶ 20عافصا ماقم معتقابظ مط مد 0عتعن ۵ ۱۷7۵0۱۱0 
مطا ععقععصا ۱1 ]متفر متتقبظ مط ۵۶ طمصییها مطا راماتفصظ لمصمتته عمط مه متفه فتطا عصتنجمرم مه 2000 
۰ /068 5.6 220 8.8 ,1.9 )200 و۵0۲6 ]۱6 هه ممتام‌حصافومم رصمتام 2۳0 

عطا اجه ما امتالم0زم ونطا ۵۴ اتلزصماننه مطا صرح امنالمتج ممزد عط ۵۶ ممتاتصمی منعمهتاه مها م) منانر خصمتعسمومن) 
م02 ماه رعامح‌طوم معقبظ ۵۶ معلوعل آقصتاوه ۵1 ووعع۵۲۳0 فطا صا بقطا 0عامه وه 0لتامطو 1 رااته متنعب] 
0 ,۲۵۵۵1016۵ .اباروومععناو 0۵ )۵۵ ۷1۱1 )ماتقج فنطا راماتهه عمنمجمعمن مطا عصتطم‌صنه1 عم مصمتعجمصصتل له ما ممتاطمااه 
سکمیاو مه عصتطم‌منها ۵۵۲0۲ تمه ممتر رها ممتهممتانهن ۵۶ تمصع فطل ۵۶ صمتافمتصصماعل ناه مت 
عم ۶ طمصها مط مرمتهها فممتاتلومن عصتاهانله ۷۵۲۵ معهاه افعت 1۳ .۲60ع0نفجوع مهم فقط وممه همع 10۲ )مق 
بطمل۲۵00 0 فمتاله۷ [2ع۲ وههته27 مطا 2240 بعع2 گم فممتاتجمن )ماتممه لفممتاتهه 0مصصقظ . راقاتمصظ متنقن] 
۰ 271 صا مامصاوه ‏ 9۵۲۵ ]۵0ج فتطا ۵ فعمتالمزج فطع ۵۶ بقلم لقاما. مضه فاتممنه مه رصمتام‌صتافصمم 


0 ۰ ۱ ۱۳ 
22 ,۷۵510۷ نتنآ 

,۲۷6۲5۱ موم مدا ی وعمممزمد امتتمانهآفض نهد رومتمطمممعظ تمستانهتهخض ۵۶ ۲۶۵۲6550۲5 ۸۵۹001216 -3 2۳0 2 
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۲ 


نشریه اقتصاد و توسعه کشاورزی. جلد ۰۳۳ شماره ۰۱ بهار ۱۳۹۸ 


۵ ۳۵۲۱۵۲ مستابط معط ۶ طعصننقا تماکه فعمتتصمی مط رکفت عمنيم فطه عمتنل0ع۲ که لدمع فطه ط ,ااصمنانعوماناو 
عمط 0 مفظ ,اماتفحط مصنمهممنا مط صا مصتاصهممات2م 0۵ ۷۱۱ وهمنا۵۴۵ ۲۱68 گ۵ لفط ناهج )صموم۲۵۵(۲۵ هط 12]60اح1و 
و۸ معط ما فقععمعم مصلمکفمصه) هه قاقآنمهه وععتیظ ۵ جمصنه! فطل )قظ) 60)وععمناه و1 11 ,تاه فنطا ۵۶ ف6اتاوع۲ 
فتطا ماه 0۶ فاظمصهها معط مصماوعلصنا م6 وعونامع ممتقصمای 4ص لته ۵۵0 ۸۵۵۱۵ ومصهطهظ وانلمصصمن 

(۰ 


۵ ,۱۹۱۵۵ رکاو1 ۲۲۱۵۵ مصمتاهمم ۲۵ رامتهه م۲۵ 16۲۱۷۵0۵۵۵۰ 


